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Zaverecna sprava

Prilis malo povzbudenia sa dostava tvorivému duchu, vynaliezavosti a predstavivosti ...
[Lord Smith of Finsbury, Bratislava 25. 3. 2011]

I. Uvod

British Council podporuje v ramci svojich aktivit projekty, ktoré sU zamerané na rozvoj
fudskych schopnosti, zruc¢nosti a umenia. V kontexte vyvoja ekonomickych tedrii aj
celosvetovych hospodarskych trendov podporuje British Council o.i. projekty zamerané na
popularizaciu a zlepsovanie podmienok kreativneho priemyslu, rovnako ako projekty
zmapovania kreativneho priemyslu v tych krajinach, kde je téma kreativnej ekonomiky v
zarodku.

British Council Slovensko v spolupraci so zdruzenim Creative Industry Forum a
organizaciou Kosice - Eurdépske hlavné mesto kultiry 2013, n.o. pripravil viacrocny
projekt Creative & Cultural Economy in the Slovak Republic, v ramci ktorého boli a budud
podporené viaceré projekty popularizujice kreativny priemysel. Jednym z nich je realizacia
Studie mapujucej kreativny priemysel na Slovensku. Prvou aktivitou tohto projektu bola v roku
2010 podpora medzinarodnej konferencie Shaping the Future, ktora sa uskutocnila v KosSiciach
v ramci projektov KoSice hlavné mesto kultury.

Seminar PreCo kreativha ekonomika?, ktory sa uskutocnil 25. marca 2011 v Primacialnom
palaci v Bratislave bol pokraCovanim témy - tento krat bola na zreteli kreativha ekonomika na
urovni verejnej spravy. Seminaru samotnému predchadzala pracovna vecera, ktorej sa na
pozvanie Dominica Schroedera, Chargé d'affaires Spojeného kralovstva Velkej Britanie a
Severného Irska na Slovensku, zGcastnili minister financii Ivan Miklo$, primator Bratislavy
Milan Ftaénik, primator Kosic Richard Rasi a dali slovenski hostia. Cestnym hostom stretnutia
bol byvaly minister kultury, medii a Sportu Spojeného kralovstva Velkej Britanie a Severneho
Irska Chris Rt Hon Lord Smith of Finsbury, ktory na prelome tisicroc¢i presadil problematiku
kreativneho priemyslu vo Velkej Britanii a ktorého pri prilezitosti seminara PreCo kreativna
ekonomika? pozval do Bratislavy riaditel British Council Slovensko Andrew Spells.

Seminar podporilo Ministerstvo kultiry SR, ktoré ma v sulade s rozpracovanim programového
vyhldsenia vlddy SR v plane spracovat Koncepciu na podporu kultirnych a kreativnych
priemyslov v SR a tiez hlavné mesto Bratislava, ktoré ma v plane hospodarskeho a socialneho
rozvoja na roky 2010 az 2020 profilovat sa ako mesta kultlry a kreativheho priemyslu.

I1. Skrateny prepis priebehu seminara

Seminar otvoril primator hlavného mesta Bratislavy Milan Ftaénik, ktory oznacil oblast
kreativnej ekonomiky za perspektivnu pre mestda, ktoré podporou kreativneho priemyslu mozu
zabezpedit dlhodobU udrzatelnost svojho rozvoja. Informoval UGéastnikov o tom, Ze na
pracovnej veceri mali hostia moznost diskutovat s Lordom Smithom o klticovych faktoroch
kreativnej ekonomiky. Pre jej rozvoj su potrebné
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— zmeny v oblasti vzdelavania,

— pomoc zo strany miest a obci pri vytvarani podmienok na vznik kreativnych inkubatorov
a aktivit,

— odstranovanie administrativnych a legislativnych bariér,

— realna ochrana dusevného vlastnictva.

Riaditel’ British Council Slovensko Andrew Spells poukazal na skuto¢nost, Ze téma kreativnej
ekonomiky sa na Slovensku zacala prezentovat v rdmci Roku kreativity a inovacii (2009), kedy
sa pod zastitou Vaclava Havla, byvalého prezidenta Ceskej a Slovenskej Federativnej Republiky
a byvalého prezidenta Ceskej republiky v spolupraci so ZastUpenim Eurdpskej Komisie na
Slovensku konala v Bratislave high-profile konferencia o kreativhom priemysle s nazvom
Sloboda tvorivosti / Freedom of Creativity. Na jej vysledky nadviazala konferencia Shaping the
Future, ktora sa konala v roku 2010 v KosSiciach. Obe tieto podujatia naznacili, Ze na Slovensku
nemame dostatok informacii o kreativnom priemysle, nepozname jeho velkost, charakteristiku
a dopad na hospodarstvo, Co je pre tvorbu politik zasadné. Preto sa British Council Slovensko
rozhodla podporit projekt mapovania kreativneho priemyslu na Slovensku. O ddleZitosti tohto
ekonomického segmentu v Eurdpe uz niet pochyb. Kreativny priemysel v mnohych krajinach
zamestnava vyznamné percento obyvatelstva, rastie rychlejSie ako iné segmenty a navyse ma
vyznam i pre rozvijanie a uvolfiovanie [udského potencidlu. DokaZze pomerne lahko reagovat na
rozne kultirne & ekonomické zmeny. A. Spells upozornil, Ze potencial Slovenska v oblasti
kreativnej ekonomiky vychadza z jeho kultirno-spolo¢enského aj geografického kontextu a je
velky. Partneri British Council Slovensko - Kosice hlavné mesto kultiry a Creative Industry
Forum sU v oblasti kreativnej ekonomiky velmi aktivni a stali sa tak jej prirodzenymi
spolupracovnikmi. A. Spells tiez vyjadril zelanie, aby sa seminar stal pociato¢nym impulzom k
vytvoreniu udrzatelného koordinovaného programu Statnych aj samospravnych organov a aby
skusenosti z Velkej Britanie aj Estonska prezentované na seminari pomohli Slovensku v téme
kreativnej ekonomiky sa leps$ie zorientovat.

Lord Smith z Finsbury uviedol svoj prispevok svojou sklsenostou, ked mal ako minister
kultiry za ciel presadit a obhajit investicie vkladané do jeho rezortu. Uvedenie témy kreativnej
ekonomiky do praxe nebolo jednoduché ani vo Velkej Britanii. Absencia Udajov o hodnote
kultirneho sektoru, o zamestnanosti, o podiele na HDP ¢& o vyvoji v sektore staZovala
argumentaciu a zdovodnenie - preco je tento sektor dblezity nielen pre srdcia a duse ludi ale aj
pre ekonomiku. V Britanii bola vytvorend medzirezortnd pracovna skupina pre kreativny
priemysel, v ktorej boli okrem Statnej spravy a samospravy zastlpené aj jednotlivé kreativne
odvetvia. Nasledne bol spracovany prvy prieskum kreativnej ekonomiky v roku 1998, dalsi
mapping bol realizovany v roku 2001.

ESte pred samotnym prieskumom bolo potrebné kreativny priemysel definovat. Definicia
napokon znela - tie odvetvia, ktoré maju svoj pévod v individualnej tvorivosti, zrucnostiach a
talente a ktoré maju potencial pre tvorbu bohatstva a pracovnych prilezitosti tvorbou a
vyuzivanim dusevného vlastnictva. Tato definicia zahrna tri kl'Gcové prvky

— povod kreativnych ekonomickych aktivit - talent jednotlivca,
— hodnota - tvorba ekonomického bohatstva (moznost vyuzivania inymi osobami),

— dusevné vlastnictvo.

Z praktického hladiska sa nasledne definicia aplikovala na konkrétne oblasti, a to reklamu,
architektaru, trh s umenim a starozitnostami, remesla, dizajn, modne navrharstvo,
audiovizualna tvorba, interaktivny softvér pre volny ¢as, hudba, umenie, vydavatelska ¢innost,
PC, televizne a rozhlasové vysielanie. Tieto oblasti vychadzaju z pévodnej tvorivosti, tvorby
dusevného vlastnictva a hodnét z nej vyplyvajucich.

Prvy spracovany mapping odraza nie celkom uceleny vystup, pre dalsi postup mal vSak podla
Lorda Smitha nesmierny vyznam. Upozornil na nevyhnutnost testovacieho pristupu - ktory
bude potrebny aj na Slovensku. Na zaklade prvého mappingu bolo mozné nastavit dalsi zber
dat tak, aby mali vyssiu vypovednd hodnotu. Mapping v roku 2001 bol uz realizovany na
sirSom zaklade. Prvym prieskumom bolo zistené, Ze kreativny priemysel ma v skutocnosti
ovela vacsi vplyv, ako sa predpokladalo. V sucasnosti uz 15 rokov staré Udaje ukazali, ze v
kreativnom priemysle pracovalo 1,3 miliéna ludi, ¢o predstavovalo hodnotu 100 mld. libier.
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Najnovsie Udaje ukazuju, Ze kreativny sektor predstavuje v Britanii zhruba 7 % HDP. ESte
dolezitejSie ako objem, je samotné tempo rastu, ktoré je viac nez dvojnasobok vSeobecného
tempa ekonomického rastu. Tento ukazovatel dokazuje, aka je pre hospodarstvo krajiny
kreativna ekonomika dolezita.

Napriek systematickej praci zainteresovanych trvalo takmer styri roky, kym po prvy krat
zazneli slovd o kreativhom priemysle z Ust premiéra Gordona Browna. V sucasnosti je
kreativna ekonomika samozrejmou sucéastou vladnej rétoriky a aj novd vladda udrZiava trend
podpory jej rozvoja. V tohtoro¢nom rozpocte sa kreativny priemysel objavil ako samostatna
polozka a dodlezita sucast budlceho vyvoja.

Dovody rastu vSak neboli vysledkom cielavedomej Statnej politiky. Viaceré su pre Britaniu
prirodzené a rozdielne napriklad od podmienok Slovenska. Jednym a nie nepodstatnym je
dominantné postavenie anglictiny ako jazyka internetu. Délezitym je vSak i silné postavenie
tradi¢nych kultarnych aktivit v spolo¢nosti, ¢o je napriklad pre Britaniu a Slovensko zase
spolocné.

Pre Uspesny kreativny sektor ekonomiky je potrebny silny tradi¢ny sektor kultury, kedZe prave
zrucnosti ziskané v tradiCnych odvetviach ako je divadlo, hudba, tanec sa vyuzivaju v
komercne vyuzitelnych segmentoch.

Silné kulturne tradicie su tie, ktoré prispeli k Uspechu kreativnej ekonomiky v Britanii, pricom
Lord Smith poukdzal na to, Ze tieto tradicie ma aj Slovensko. Dal$im dévodom su silné
kreativne institlcie (v Britanii napr. BBC). Stvrty element je liberdlny pohlad na svet. V
represivnom socialnom politickom systéme nie st podmienky na rozvoj tvorivosti. Pri pocite
slobody v spoloCnosti sa rozmaha aj pocit tvorivosti v spoloCnosti.

Na zaklade mappingu bolo v Britanii identifikovanych péat zakladnych oblasti, ktoré si vyziadali
zasah/pomoc viady.

Prvou oblastou bola oblast podpory exportu, a to aj prostrednictvom britskych velvyslanectiev,
ktoré mali napomdct presadeniu sa produktov kreativheho priemyslu. Stratégia podpory
kreativnej ekonomiky sa stala stcastou ¢innosti véetkych orgdnov verejnej spravy, ktoré maju
moznost lobovat, podporovat, propagovat britské umenie, kultiru a aj firmy pri exporte.
Druhou oblastou bolo zavedenie podpory rozvoja kreativnych schopnosti do systému
vzdelavania. Z tohto dovodu vypracovali v Britanii napriklad program - kreativne partnerstva v
Skolach. Kreativne firmy, umelecké agentlry, vyznamni rezZiséri, herci, hudobnici prichadzali do
Skol, kde sa rozpravali so ziakmi a hovorili o vyzname a sklsenostiach tej ktorej oblasti a tento
program mal obrovsky Uspech. Je dblezité udlit tvorivosti, ale zdroven treba zabezpedit, aby
tvorivy Student, ziskal napriklad aj znalosti ako podnikat.

Nasledne musia existovat podmienky, v ktorych s tvorivi fudia schopni vybudovat vlastnu
firmu. V tomto pripade méze zohrat vyznamnu Glohu vedenie miest - napriklad poskytnutim
priestorov. V tomto pripade poukazal aj na vyznam projektu kasarne v Kosiciach ako hlavného
mesta kultdry 2013.

Stvrty krok mozno oznadit ako pristup investi¢ného financovania - tradi¢né pravidla pre
investi¢né financovanie pre malé zacinajuce subjekty kreativneho priemyslu jednoducho nie su
vhodné. Je potrebné zabezpedit existenciu investicii do rozvoja kreativneho priemyslu.

Piatym krokom je ochrana prav dusevného vlastnictva. Dolezité je, aby hodnota dusevného
vlastnictva vratila pévodcovi idey investicie a umoznila dalsi rozvoj. V si¢asnom obdobi sU
distribu¢né kanaly vdaka digitdlnemu prostrediu velmi jednoduché, preto je ddleZité ochranit
tvorcu, aby odmenu za svoju tvorivi cinnost ziskal on. Délezitost ochrany dusevného
vlastnictva ma zasadny vyznam pre Uspesnost kreativnych odvetvi. Tvorivost nie je vec, ktora
je dolezitd len pre kreativne firmy (architekti, filmari...). Kreativita je doélezitd aj pre iné
priemyselné procesy, dalSie podnikatelské praktiky. Podpora kreativity u Studentov sa tak
neprejavi len v segmentoch kreativneho priemyslu, ale aj v dalSich segmentoch, kde méze
pomdct tvorivému rozvoju i ,netvorivych" odvetvi.

V sudasnosti je v Britdnii sustredend pozornost na kreativnhu ekonomiku nielen na narodnej
drovni, ale aj na Urovni lokdlnej a regionalnej. DoleZitost tejto skutocnosti zdéraznil Lord Smith
a upozornil, ze aj pre Slovensko bude délezité aby sa pohlad neobmedzil len na narodnu
uroven. Kreativny priemysel sa sklada z malych entit a pre ich rozvoj je dolezity aj pristup
0organov samosprav.

Kla¢ové su tradicie v oblasti umenia a kultary, schopnost rozvijat kreativitu prostrednictvom
systému vzdeldvania, ¢i geografickd poloha krajiny, od ktorej vyspelosti zavisi ,priatelskost"
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prostredia pre uplatnenie produktov kreativneho priemysiu.

Lord Smith z Finsbury na zaver tlmocil svoje presvedCenie, Ze v krajine, ktora nema pristup
k nerastnym surovindm ¢&i lacnej pracovnej sile, je nevyhnutné zamerat sa prave na kreativny
priemysel, ktorého pridand hodnota mdze viest ekonomiku k jej prosperite.

Druh( ¢ast seminaru Preco kreativha ekonomika? otvorila Zora Jaurova, umeleckd riaditelka
projektu KoSice 2013 spolu s Martinom Brunckom, splnomocnencom vlady pre vedomostnu
ekonomiku diskusiou k prispevku Lorda Smitha z Finsbury.

Na otazku Zuzany Mistrikovej z Creative Industry Forum aky vplyv mala kriza na
vysledky/pozitiva podpory kreativnej ekonomiky v Spojenom kralovstve, Lord Smith uviedol,
ze z ekonomickej krizy su tri mozné cesty - zvySenie dani, znizenie vydavkov a stimulacia
ekonomického rastu - prave pri stimulacii ekonomického rastu je kreativny priemysel délezitou
sucastou. Britskd vlada sa tohto nazoru drzi a napriek tomu, Ze zniZila vydavky do uréitych
kreativnych projektov - stdle je zavazok vlady voci kreativnemu priemyslu velmi silny. V
kazdom pripade oddialenie presadzovania dobrych podmienok pre kreativny priemysel kvoli
krize m6ze mat paradoxne za nasledok jej pomalSie prekonanie; Lord Smith preto neodporudil
Slovensku oddialenie zaciatku procesu smerovania ku kreativnej ekonomike.

Na otazku Svetlany Waradzinovej z Vysokej Skoly muzickych umeni, Bratislava co je
predmetom tzv. tradi¢ného umenia, Lord Smith uviedol, Ze najdélezitejSie su konkrétne
kreativne aktivity — teda ludia z divadelnych predstaveni, tane¢nych suborov, orchestrov -
prave ich talent je ddlezity nie len pre umelecké aktivity, ale ludia s tymito schopnostami sa
Casto stavaju hybatelmi aj aktivit v komerénom prostredi. Samozrejme, ze to neupiera vyznam
kultirneho dedicstva a institucionalneho zabezpecenia, to ma primarny vyznam napriklad pre
oblast cestovného ruchu.

Na otazku Sasi Shimdakovej z portdlu SASHE, ako riesit urcéity deSpekt umelcov k tomu, Ze ich
diela maju byt chapané ako produkty. Lord Smith uviedol, Zze sa tiez stretdval s argumentmi
umelcov, zZe sa ignoruje fakt délezitosti umenia pre umenie samotné a Ze vsetky veci okolo
ekonomiky zniZzuju esteticky/umelecky aspekt ich umenia. Domnieva sa vsak, Ze v sucasnosti
je uz menej takychto nazorov a ze uz je vSeobecnejSie akceptovany nazor, ze kreativna
ekonomika nie je proti hodnote umenia, ale prave naopak poukazuje aj na jeho hodnotu v
ekonomike.

Na otazku Zuzany Piovarciovej z Ministerstva spravodlivosti SR, do ktorej oblasti by primarne
zacal investovat na podporu kreativnej ekonomiky s ohfadom na $pecifikum politického vyvoja
na Slovensku. Lord Smith uviedol, ze z pozicie vldady mozno v tejto oblasti spravit vela i bez
konkrétnych investicii, ale ak by mal investovat, tak by investoval do vzdeldvania. V krajinach,
kde bol politicky atlak a ktoré sa stali slobodnymi, sa hodnota individuality, slobody a
vyjadrenia zda véacSia, ako v krajinach s demokratickou tradiciou. TUto skuto¢nost by malo
Slovensko vyuzit.

Seminaru sa zUcastnila statna tajomnicka Ministerstva kultury SR, Natalia Cehlarikova, ktora
vo svojom prihovore upozornila na programové vyhlasenie vlady a jeho rezortné
rozpracovanie, podla ktorého sa vlada zaviazala podporit iniciativy zamerané na kreativitu a
synergiu medzi kultirou, vzdeldvanim a priemyslom. Statna tajomnicka tieZ uviedla, Ze na
Slovensku sa doteraz na vladnej Urovni nevenovala kreativnemu priemyslu dostato¢na
pozornost. Zavazok v programovom vyhlaseni je prvou pionierskou iniciativou. Ministerstvo
kultiry v tejto suvislosti oslovilo aj iné rezorty a institlcie a aktudlne vytvara pracovnu a
expertnu skupinu, do ktorej chce zapojit aj predstavitelov oblianskej spolo¢nosti a kreativheho
priemyslu. Ciefom ministerstva je vytvorit zakladny ideovy a pravny ramec, na ktory sa bude
moct v buducnosti nadviazat, Specifické postavenie ma samozrejme v tejto iniciative ochrana
prav dusevného vlastnictva. Statna tajomnicka uvitala iniciativu, ktorej sucastou je organizacia
seminaru a projektu mappingu. Vyslovila presvedcenie, ze na Slovensku vznikne vyvazena
koncepcia podpory kreativneho priemyslu na Slovensku.

Daldim zahrani¢nym hostom semindru bol Ragnar Siil, vedici odboru rozvoja esténskeho
Ministerstva kultary, ktory ma uz od roku 2005 v pbsobnosti agendu kreativhej ekonomiky.
Predstavil proces mappingu kreativneho priemyslu v Esténsku, ktory sa realizoval tiez vdaka
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British Council. Estdnsko pri mappingu v zdsade prevzalo definiciu kreativneho priemyslu od
Britanie. Viaceré krajiny realizovali v rokoch 2004-2005 prvé mappingy kreativheho priemyslu,
avSak aj po siedmich rokoch sa nikam tieto krajiny nepohli a stale ostavaju len na Urovni
spracovavania Udajov bez ich dalSieho vyuzitia. Esténsko rovnako nema/nemalo
stratégiu/politiku kreativhneho priemyslu. V roku 2005 zaclenila estdénska vldda kreativnu
ekonomiku do stratégie vyuzivania Strukturalnych fondov, konkrétna predstava o ich pouziti
avSak v tom ¢ase nebola. KedZe prostriedkov nikdy nie je dost, zacalo ministerstvo kulttry
hladat priestor na podporu kreativheho priemyslu i vo véetkych daldich programoch. Spracovali
audit vSetkych zdrojov, ktoré sa nevenuju kreativnemu priemyslu priamo a analyzovali otdzku,
preco kreativny sektor nedostdva peniaze. Zistili, ze podniky kreativheho priemyslu nevedeli,
Zze mdzu vyuzivat takéto zdroje a zadali cielene informovat subjekty o mozZnosti ziskania
takejto podpory. Dal$im faktorom bolo, Ze institlcie, ktoré rozhodovali o prideleni prostriedkov,
nepovazovali kreativny priemysel (napriek tomu, Ze bol opravneny) za vhodny na cCerpanie
prostriedkov a jednoducho ich nepridelovali. Tak ministerstvo kultary chodilo a vysvetlovalo
dblezitost podpory tohto segmentu hospodarstva. Pripravilo hodnotovy retazec pre kreativnu
ekonomiku a stanovilo si ciel vypracovat logicky pristup, ktory by pokryl kazdé $taddium vyvoja
(pozndmka zostavitela: hodnotovy retazec je zobrazeny pod prezentaciou Ragnara Siila).
Estonske ministerstvo kultiry si uvedomilo, Ze je ddlezité popularizovat kreativny priemysel.
Preto vypichlo konkrétne projekty, organizovalo konferencie, vnikli publikacie. V roku 2009
pristupilo ministerstvo k tomu, Ze vSetky projekty na podporu zvysovania povedomia zjednotili
pod jeden kreativny projekt/organizaciu - ,Kreativhe Estonsko“, ktory umozfuje postupovat
v popularizovani a presadzovani kreativheho priemyslu efektivnejsie. V sucCasnosti sa realizuje
napr. projekt divadla, prostrednictvom ktorého sa ludia udia zakladat svoje kreativne firmy.
Kreativne Estdnsko md napr. on-line obchod pre navrharov (i poradenstvo pre zacinajuce
firmy. DalSia oblast ktorej sa venuju su vzdeldvacie programy. Realizuju program podpory v
hudobnom sektore, vratane programu rozvoja exportu hudby, projekt stazi, dalej takyto
program podpory dizajnu a audiovizie. Napriek vsSetkému sa ukazalo, Ze stale existuju v
podpore kreativneho priemyslu rezervy. Vytvorili preto kreativne inkubatory Estdonska vratane
fyzickej infrastruktiry (v Estonsku su tri narodné inkubatory - ktoré maju za obdobie
posledného pol roka Uspech viac ako 100 novych firiem) - pre kreativne podniky a rozvojové
strediska, ktoré sa zameriavaju aj na rozvoj napr. v oblastiach - architektira, dizajn, hudba. V
Talline je zaroven verejna organizacia zlozena z troch podnikatelskych inkubatorov a jedného
kreativneho inkubatora. V poslednych dvoch kolach verejnej vyzvy na pripojenie sa k
verejnému inkubatoru pochddzalo 65 % ziadosti prave z kreativneho sektora. Cize v
sucasnosti existuje priama podpora urcend na zakladanie kreativheho podniku. Explicitne sa
museli zamerat na podporu exportu, ktord pdvodne nezahffali do svojich aktivit, avsak cas
ukazal, ze podpora exportu je nevyhnutna.

Ministerstvo kultlry spolupracuje s ministerstvom hospodarstva, ktoré prerozdeluje prostriedky
zo Strukturalnych fondov. Tie ako jediné ostali aj v Case krizy stabilnym zdrojom financovania.
V Esténsku sa mapovanie realizovalo v rokoch 2005, 2007 a 2009 a ani treti krat Statistika
nepokryla Uplne vSetko. Kreativny priemysel je natolko r6znorody, rozdrobeny a dynamicky, ze
zmapovat ho komplexne prakticky nie je mozné. I tak zistené Statistické Udaje dokazuju velkd
silu tohto priemyslu. V slvislosti s porovnavanim udajov o kreativnom priemysle v Eurdpe
upozornil R. Sill na rdéznost definicii, désledkom ktorych je nie vzdy korektné porovnavanie
Statistik za jednotlivé krajiny. V Esténsku predstavuje kreativny priemysel 3 % podielu na HDP,
v Britanii 7% a Finsku 10%.Tieto Udaje je vSak potrebné vnimat z pohladu - ¢o vSetko sa do
ich objemu zapocitava. Ked' si nechala Eurépska komisia v 2006 spracovat Udaje, pri porovnani
porovnatelnych vstupnych Udajov bol kreativny index Esténska 2,6 a Spojeného kralovstva 3,2
- Co nepredstavuje az taky rozdiel. R. Sill je presvedcCeny, Zze mala krajina ma minimalne
rovnaky kreativny potencial ako velké krajiny - dokazuje to vplyv Islandu na svetovl hudobnu
scénu a Ci celosvetovy Uspech projektu Skype, ktory vznikol v Estonsku.

Estonsko teda nema samostatnu politiku, ale realizuju vela programov na podporu kreativnheho
priemyslu. Prave vytvorend nova vlada v Estdnsku v koalicnej dohode explicitne uvadza
podporu kreativnhej ekonomike. O.i. sa zavédzuje 10ndsobne zvysit podiel prostriedkov
venovanych na podporu kreativneho priemyslu. (poznamka zostavitela: vyber ustanoveni z
koali¢nej dohody je v prezentacii Ragnara Siila)

Svoju prezentaciu Ragnar Siil ukoncil konsStatovanim, Ze nové programové vyhlasenie
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estonskej vlady ku kreativnemu priemyslu v Esténsku je dbkazom spravnosti doterajSich
krokov.

Statisticky Grad SR spolupracoval s Creative Industry Forum aj pri predchadzajucich aktivitach
venovanych popularizacii kreativneho priemyslu a mimoriadne Ustretovo pristupoval k rieSeniu
problému nedostatku informacii o tomto segmente. Ulast Statistického Gradu SR na seminari
Preco kreativha ekonomika? bola prirodzenym dosledkom tejto spoluprace.

Peter Rozboril, generalny riaditel sekcie koordinacie udajovej zakladne Statistického Uradu,
informoval o moznostiach, ktoré poskytuju dnes zbierané Udaje Statistického Uradu. Spracoval
ich na zéklade vIastm'/ch avah a na zéklade podkladov od Creative Industry Forum, kedie
zbieranie Udajov o kreativhom priemysle nepredlozila pozZiadavku). Po dohode na definicii
a Struktdre udajov bude mozné merat aj dalSie ukazovatele. P. Rozboril deklaroval ochotu
Statistického Uradu zapojit sa do procesu ziskavania informacii, ktoré by zmapovali kreativny
priemysel na Slovensku. Poukazal na vyvoj podielu na trzbach kreativheho priemyslu (¢ervena
¢iara) na trzbach celkovej ekonomiky (modra ciara) (poznamka zostavitela: viac v prezentacii
Petra Rozborila). Udajovéd zékladia umozfiuje vytvaranie rdznych stborov informacii nielen z
oblasti ekonomickej, ale aj oblasti inovacii, patentov. Pre dalSie skimanie mozno vyuzit i
prieskumy kvalitativneho charakteru napr. informacie ty'/kajlilce sa znalosti obyvatelov i
spbsobov zapajania zamestnancov do vystupov v podnlku vV ramci podnlkovych Statistik. Tieto
databazy sa vytvaraJu v rdmci celej EU, je preto mozné porovnat, kde sa v tomto ohlade
Slovensko v rdmci Euréopy nachadza.

Oblast vzdeldvania a odborného vedeckého pracoviska zaoberajiceho sa kreativhou
ekonomikou =zastupila na seminari Jitka Kloudova, prorektorka pre vedu a vyskum
Paneurdpskej vysokej Skoly. J. Kloudova sa primarne zameriava na makroekonémiu a
prezentovala primarne posolstvo, 7e akademickd sféra uz zaznamenala velky vyznam
kreativnej ekonomiky a umenia pre budlci ekonomicky rast, vratane Urovne
konkurencieschopnosti Europy Aj na zaklade osobnej skulsenosti (napr. modna dlzaJnerka
Sarka Sigkova nevie najst u nds podporu, napriek tomu, Ze v stalej vystave v New Yorku ma
Styri modely) vie, Ze podstatné pre podporu kreativhej ekonomiky je primarna podpora
tvorivého jednotlivca. Informovala, Ze na Slovensku sa podarilo zalozit centrum pre transfer
poznatkov (na rozdiel od technoldgii), ktoré by malo byt poradenskym centrom aj v oblasti
ochrany prav dusevného vlastnictva. J. Kloudova pdsobi aj na Univerzite Tomasa Batu v Ceskej
republike, ktora je zapojena do projektu mapovania kreativnych priemyslov pre cezhranicnu
spolupracu konkrétne oblasti Zlin-Trencin. I vzhladom na skusenosti z prlpravy tohto projektu
vidi velki moznost zjednotit polltlky v oblasti kreativnej ekonomiky pre Ceskl a Slovenskd
republiku (aj s ohfadom na vzajomneé prepojenie trhov, na ktorych sa produkty kreativneho
priemyslu SR a CR uplatiiuji) a pri tejto prileZitosti predstavila aj vyznamnych hosti z Ceskej
republiky Martina Cikanka - ktory spolupracuje na projekte Ceského ministerstva kultary
mapovania kreativnych priemyslov v Ceskej republike a pana Svobodu, riaditela projektu
hlavné mesto kultury Plzen2015.

Martin Bruncko, splnomocnenec vlady pre vedomostnd ekonomiku, sa vo svojom prispevku
venoval otadzke, aké sU nastroje a aktivity, na ktoré by sa mal Stat zamerat ak dospeje
k rozhodnutiu, ze kreativnu ekonomiku je potrebné podporovat.

Podla neho je zrejmé, ze aj v malych krajindch ma zmysel venovat sa oblasti kreativnej
ekonomiky. Upozornil na dbélezitost exportu, podpora ktorého je v podstate jedinym
zmysluplnym nastrojom ako podporit tato oblast (okrem inovécii a technoldgii na baze vedy a
vyskumu). Pochybuje, Zze na Slovensku by mal Sancu velky pulzujuci klaster orientovany na
domaci trh. Prikladom je estonsky Skype. Zaujimavym prikladom je Kanada, ktora ma velky
podiel na svetovom trhu s video hrami (napr. Assassins creeed zarobila cca 700 mil dolarov).
Podpora preto musi byt orientovana na medzinarodné trhy.

Esténsko je krajina, ktora vie vdaka efektivnemu pristupu k podpore kreativneho priemyslu
vyrazne napredovat. Podla nazoru splnomocnenca je potrebné z témy kreativha ekonomika
urobit politicki tému (ako priklad uviedol vedomostni ekonomiku, ktord na Slovensku
pozdvihla prave tato skuto¢nost). V tejto stvislosti ma Ministerstvo kultdry SR velku Glohu.
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Alfa a omega v tejto oblasti je reforma vzdeldvania - fundamentalny problém je, ze deti nie su
vedené ku kreativite. Druhd oblast je rieSenie ochrany prav dusevného vlastnictva. Zo svojej
pozicie prave rozbieha agendu odstranovania prekazok na péde vedy, vyskumu a technoldgii a
je mozné tuto agendu rozsirit aj o kreativny priemysel.

Ivan Stefunko zo spolo¢nosti Neulogy, a.s. prezentoval tému kreativneho inkubatora ako
faktora rozvoja mesta a regiénu. Celd oblast kreativneho priemyslu je totiz viac menej
koncentrovana v urbannom prostredi. Veda a vyskum ma vela spolo¢ného s kreativnym
priemyslom, a to ako z pohladu prienikov, ktoré tam vznikaju a tak aj s ohfadom na spolo¢né
problémy presadit sa. Spolo¢nost, ktort 1. Stefunko zastupuje, sa zaoberd infrastrukttrou vedy
a v sUcasnosti spolupracuje s priblizne 85 % institlcii z oblasti vedy a vyskumu na budovani
infrastruktiry. Zaroveri pomaha realizovat transfer technoldgii v spolo¢nostiach/start up-och v
oblasti veda vyskum.

Inkubator v pozadovanom zmysle slova je organizécia, ktord ma pomdct prekonat malym
zacCinajucim firmam trhovd nevyhodu. Napr. kreativny priemysel mé& v porovnani s
polhohospodarstvom nepomerne mensiu lobby. Aj na Slovensku 50 % firiem zanika po troch
rokoch, prave preto, ze si nenajde zakaznikov, optimalnu struktaru fungovania. V inkubatoroch
sa firmam dari prave pre zdielanie sluzieb (Uctovnictvo, pravne sluzby, marketing). Poukazal
na skutoénost, Ze na Slovensku je asi 16 inkubatorov ale len jeden mozno povazovat za viac
menej funkény. Ostatné su Cisto realitnymi projektmi.

Medzi nastroje inkubatora patria napr. cena prenajmu (pripadne paradoxne, cena prenajmu je
drahsia s ohladom na sluzby, ktoré v sebe zahffia — a plati sa aj za genius loci inkubatora).
,Podnikatelski anjeli® su ludia, ktori by mali mat mozZnost stretavat sa s tvorivymi ludmi v
inkubatoroch a rozhodovat sa pre realizaciu svojich investicii do kreativnych projektov. Dal$im
faktorom, tak ako spominal aj Lord Smith je tvorivé prostredie. V tomto kontexte treba
povedat, ze vSetky lukrativne oblasti, ktoré by mohli byt vyuzité na inkubatory v Bratislave boli
uz predané velkym investorom. Idedlnym miestom by bola Mlynskd dolina alebo centrum
mesta. V sucasnosti su vSak v Bratislave kreativne podniky bud po garadzach (resp. mimo
Bratislavy, lebo nemaju dostatok financii na najom) alebo, ak sU uz zabehnuté, tak v
konkrétnych realitnych projektoch. Tym sa odtrhli od start-up prostredia a vOobec nemaju
,magnetickd" silu na ostatné start-up podniky, ktoré by vyuzivali tauto prirodzenu synergiu. I.
Stefunko ukazal, kde sa podla Gzemného pldnu Bratislavy maji nachadzat inkubatory - ide
prave o nevhodné lokality prave mimo miest logickych pre rozvoj kreativneho priemyslu. Ako
priklad uviedol mesto Buffalo, ktoré sa prave nevhodnym umiestnenim takéhoto centra stalo
mesto duchov. Na priklade Barcelony naopak ukazal, ako rozumnym umiestnenim star-upov
pritiahlo mesto spat podnikatelov, tvorivych ludi a do ,sklenenej $tvrti* sa tak vratil zivot.
Bratislava mdze pomdct inkubatorom - aj prvotnou finan¢nou investiciou (primarne malou -
suma par tisic eur), moze identifikovat zaujimavy priestor (v spolupraci s univerzitami alebo
ministerstvom kultiry), kde by sa dal realizovat inkubator. Bratislava méze ist do vhodnych
partnerstiev. Ak by iSlo o mestsku iniciativu, mala by nastavit sprdvnu motivaciu manazmentu.
Typickym prikladom na Slovensku je nevhodné vedenie inkubatorov spbésobené prave
neschopnostou najst a zaplatit kvalitny manazment s citom pre Specifickl kreativhu oblast.
Pritom ide o klticovy faktor Uspechu inkubatora, a to nielen u nas.

Nasledna diskusia bola zamerana na problematiku presadenia témy kreativnej ekonomiky do
sféry ludi, ktori maju pravomoc rozhodovat. Problematiku komunikdcie a popularizacie
ddlezitosti podpory kreativneho priemyslu. U¢astnici semindru poukazali na existenciu iniciativ,
ktoré podporuju start-up a tvorivé aktivity, avsak ani v jednom pripade nejde o podporu zo
strany Statu. Statne grantové schémy v tejto oblasti s naopak nastavené velmi nevhodne.
Primarne by mozno stadilo odstranit administrativne bariéry, ktoré boli v poslednom obdobi
vybudované a ktorych odstranenie nie je pre Stat vobec finanéne narocné. Prave preto jednou
z cinnosti organizatorov seminaru bude okrem mapovania prostredia aj komunikacia s
existujucim prostredim a predlozenie zoznamu odporuéanych krokov, ktoré by mali poméct
prostrediu. Je nevyhnutné zapojit odbornikov ministerstva $kolstva a aj do ich rozhodovania
zaviest podporu prepajania odborov, ktoré vytvara lepSie prostredie pre vzdeldvanie. Na
Slovensku je nemozné prileZitostne podnikat s ohladom na nastavenie ekonomickych/darovych
podmienok - ¢o mozno pre kreativny priemysel povazovat za jednu z vyznamnych bariér. Lord
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Smith z Finsbury uviedol, Ze kreativha ekonomika umoznuje realizaciu aj mensich miest,
rovnako uviedol Ragnar Siil, kedZe v Esténsku ide prevazne o projekty mensich miest resp.
obci. V obciach ide samozrejme vé&csSinou o cestovny ruch, tradi¢né remesla, dizajn. R. Sill
poukazal aj na spolo¢nu iniciativu Litvy, LotySska, Finska a Esténska ako aj na medzinarodny
organ Severska dimenzia (Kodan), ktord sa zameriava prave na kreativny priemysel, a ktora
realizuje spolo¢né medzinarodné projekty.

III. Summary

Vysledkom semindru a diskusie o kreativhej ekonomike na Slovensku je nevyhnutnost
realizovania dalSich projektov podpory a popularizacie kreativheho priemyslu v nevyhnutnej
spolupraci verejnej spravy a sukromného sektora.

British Council Slovensko, Creative Industry Forum a KoSice2013 budlU v ramci svojho
viacro¢ného projektu venovaného kreativnej ekonomike na Slovensku tieto poziadavky, navrhy
a podnety timodit svojim partnerom na vsetkych Grovniach verejnej spravy.

Potrebnymi krokmi identifikovanymi seminarom i predchadzajucimi konferenciami su:

I. Podpora projektu mappingu kreativneho priemyslu na Slovensku ako vstupnej aktivity
pre nastavenie pravnych, legislativnych a ekonomickych podmienok pre kontinualny zber
Udajov o kreativnhom priemysle a vztahov kreativnej ekonomiky.

II. Vysledky mappingu, ktoré vymedzia sektor a poskytnu prehlad o jeho skladbe na
Slovensku, pouzit ako zaklad pre dalSiu stratégiu a jednotlivé politiky v tejto oblasti.

III. Rozmer dopadov na kreativhu ekonomiku zohladriovat pri priprave legislativnych
navrhov, vladnych nastrojoch a ekonomickych bali¢kov. Pripravit Slovenskl republiku na
rastici doraz, ktory téme déva Eurdpska Unia a ktory bude nastavovat parametre pre
vytvaranie nastrojov vratane Cerpania Strukturalnych fondov v dalSom programovacom
obdobi.

IV. Podporovat a vyzadovat sucinnost dotknutych organov verejnej spravy z dévodu cross-
sektordlneho pésobenia kreativnej ekonomiky s cielom vytvarania optimalnych
podmienok pre rozvoj kreativheho priemyslu a znizovania administrativnej zataze
a regulacie v tejto oblasti.

V. Nastavit parametre rozhodovacich procesov v rdmci regionalnych a miestnych organov
tak, aby chapali podporu a rozvoj kreativneho priemyslu ako zaklad rozvoja svojich
ekonomik.

VI. Kreativhu ekonomiku etablovat vo vyskume ekonomickych modelov a do tohto procesu
zapajat aj vedecké/univerzitné centrd; vysledky implementovat do strategickych
materidlov vlady SR.

VII. Koordinovat pripravu strategickych rezortnych materidlov, ktoré ovplyviuju kreativnu
ekonomiku.

VIII. Podporovat projekt KoSice hlavné mesto kultiry 2013 ako pilotny projekt nadnarodného
charakteru, ktory bude vypovedat o schopnosti Slovenskej republiky efektivne vyuZit
potencial synergie kreativhej ekonomiky (kreativheho priemyslu, kreativnych miest a
kreativnych ludi).

IX. Pripravit nastroje pre konstruktivne vyuzivanie pozitivhych synergii kreativnej ekonomiky
zohladniac Specifika v dalSich regidonoch Slovenska.

Lord Smith z Finsbury poskytol pocCas svojej navstevy Bratislavy pri prilezitosti seminara Preco
kreativha ekonomika? viaceré rozhovory:

http://podnikanie.etrend.sk/kreativne/kreativna-ekonomika-na-anglicky-sposob.html
http://kultura.sme.sk/c/5833587/potrebujeme-lady-gaga-aj-orchester.html#ixzz1IXWmkODn
http://ekonomika.sme.sk/c/5823372/slovensko-ma-potencial-na-rozvoj-kreativhych-odvetvi-
uviedol-byvaly-britsky-minister.html

Medialnym partnerom seminaru bola TASR.
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